Le regole d’oro per partecipare

a una fiera

GIOVANNA GOl

44 I-a fiera dalla A alla Z”: tutte le rego-
le d’oro per pianificare e realizzare
la partecipazione a una manifestazione
fieristica e ottenere il massimo dei risulta-
ti. E il tema dell’incontro che UCIF (Unio-
ne costruttori impianti di finitura) ha orga-
nizzato in occasione del Mercoledi degli
Associati il 23 giugno scorso per permet-
tere a tutti gli associati, ma non solo, I"oc-
casione di riflettere su uno di quei mo-
menti aziendali che spesso viene liquida-
to con l'ordine dello spazio espositivo e
del suo allestimento.
Dietro la parola “fiera” c’é invece un mon-
do di lavoro per poter raccogliere un mon-
do di opportunita. A spiegarlo agli intervenuti & stato Ro-
berto Foresti, direttore commerciale di Fiera Milano, par-
tendo proprio dalla domanda: “Perché si va in Fiera?”
“Non solo perché bisogna esserci, perché ci vanno gli al-
tri” - “ha detto Foresti”.
Ma perché & un luogo dove ascoltare e avvicinare i clienti,
stabilendo relazioni dirette, per conoscere i mercati e i con-
correnti, per raccogliere informazioni, per esprimere in ma-
niera tangibile la propria offerta globale, per proiettare I'im-
magine aziendale.
“Per una PMI tra I’altro”, ha ricordato Foresti,
tunita che ha ancora
maggiore efficacia ri-
spetto alle aziende piu
strutturate, in quanto le
dimensioni non le con-
sentono di distribuire
I'impegno in piu dire-
zioni comunicative e la
fiera diventa un mo-
mento davvero impor-
tante”.
Si va in fiera sperando
anche di poter influen-
zare con la propria pre-
senza le decisioni dei
clienti e per percepire
in maniera pill chiara e
diretta i loro desideri.
Ogni fiera necessita di
un lavoro di pianifica-
zione: stima dei costi,

1

€ un’oppor-

Roberto Foresti, Direttore
commerciale di Fiera Milano

Il quartiere di Rho-Pero di FieraMilano ospitera dal 5 al 9 ottobre prossimo la
ventisettesima edizione di BI-MU all’interno della quale si terra la
manifestazione “F&O Finitura & Oltre”

preparazione commerciale (individuazio-
ne del target e spedizione degli inviti), or-
ganizzazione della gestione operativa in
loco - scelta dei commerciali e loro pre-
parazione - e per finire, un’utile studio sul
follow up delle risposte con analisi finale
dei costi e dei ritorni.

“Lo stand € una parte della comunicazio-
ne e come tale deve essere gestito” ha ri-
cordato Foresti.

E’ quindi importante riservare una parti-
colare cura alla grafica dello stand, ai
pannelli, alla scelta dei colori, alla posi-
zione del marchio, al ricevimento della
clientela.

Importante € anche I'utilizzo del sito internet ai fini della
promozione fieristica, e a questo proposito qualche mese
prima puo essere utile inserire i loghi della fiera sull’home
page del sito aziendale.

La partecipazione a seminari e convegni collegati alla fie-
ra & un’altra occasione di promozione e diffusione del
marchio e della produzione aziendale, che permette di
avere una posizione privilegiata anche all’interno delle ri-
viste tecniche, nelle rassegne dedicate e negli inserti spe-
ciali.

Insomma, nulla & lasciato al caso nell’organizzazione di
una fiera.

Tantomeno nell’orga-
nizzazione della BI-
MU, uno degli appunta-
menti in calendario
considerato uno dei mo-
menti pit importanti di
incontro nel settore del-
la meccanica.
Arrivederci quindi a ot-
tobre, dal 5 al 9, alla 272
edizione di BI-MU, e
per tutte le aziende dei
trattamenti di superficie
all’area dedicata “al
mondo dei trattamenti
di superficie - F&O Fini-
tura e Oltre” e al conve-
gno “La fabbrica a im-
patto ambientale zero,
che si terra il 7 ottobre.
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